FORMULARIO DE RENDICION DE CUENTAS
MEDIOS DE COMUNICACION

DATOS GENERALES

RUC: 0600721328
INSTITUCION/MEDIO: SUPER STEREO 93.3
FUNCION A LA QUE .
PERTENECE Q MEDIOS DE COMUNICACION
SECTOR: NO APLICA PARA MEDIOS
AUDIO Y VIDEO POR
“ SUSCRIPCION - PLATAFORMAS
TIPO DE MEDIO RADIO X MEDIOS IMPRESOS TELEVISION CANAL DE SERAL DIGITALES
ABIERTA
NIVEL QUE RINDE CUENTAS: NO APLICA PARA MEDIOS
PROVINCIA: CHIMBORAZO
CANTON: RIOBAMBA
PARROQUIA: MALDONADO
DIRECCION: AYACUCHO 19-52 Y TARQUI
EMAIL: lasuperadio@hotmail.com
TELEFONO: 032948951
PAGINA WEB O RED SOCIAL: https://www.radiosuperfmriobamba.com
ADJUNTAR DOCUMENTO m’-l-

https://drive.google.com/file/d/140aUkuc caio snvapa|RS9d6YTF3FzhagpOk/view?usp=sharing

OFICIAL DEL RUC:

REPRESENTANTE LEGAL

NOMBRES DEL GALO ADOLFO SILVA AVALOS
REPRESENTANTE-

CARGO DEL REPRESENTANTE: |GERENTE

EMAIL DE NOTIFICACION: : lasuperadio@hotm m
FECHA DE DESIGNACION: 09 de febrero del 2021
TELEFONO (OPCIONAL): 032963975

CELULAR: 0985713890

RESPONSABLE DEL PROCESO DE RENDICION DE CUENTAS

NOMBRES DEL RESPONSABLE: |NUVIA SOFIA SILVA PRUNA

CARGO DEL RESPONSABLE: DELEGADO

EMAIL DE NOTIFICACION nuviasilvasmj@gmail.com
FECHA DE DESIGNACION: 28/02/2026

TELEFONO (OPCIONAL):

CELULAR: 0981063514

RESPONSABLE DEL REGISTRO DEL INFORME DE RENDICION DE CUENTAS

NOMBRES DEL RESPONSABLE: [NUVIA SOFIA SILVA PRUNA

CARGO DEL RESPONSABLE: DELEGADO

FECHA DE DESIGNACION: 28/02/2026

TELEFONO (OPCIONAL):

CELULAR: 0981063514

EMAIL DE NOTIFICACION: : nuviasilvasmj@gmail.com
Cédula de indentidad: 060573846-7

Fecha de nacimiento : 20/09/2002

PERIODO DE RENDICION DE CUENTAS

De acuerdo con el reglamento vigente, se rinde cuentas del periodo fiscal concluido, comprendido entre el 1 de enero y el 31 de diciembre. Para los medios de comunicacidn ptblicos, privados y comunitarios que no estuvieron en funciones durante todo el afio, rinden cuentas del tiempo en que estuvieron en funciones durante el afio fiscal del que rinde cuentas.
DATOS DEL INFORME

PERIODO DE RENDICION DE CUENTAS

FECHA DE INICIO: 01/01/2025
FECHA DE FIN: |31/12/2025

DATOS DEL MEDIO

FRECUENCIA (S) DEL NUMERO DE UBICACION DE ULTIMA FECHA DE . NUMERO DE SUCURSALES O Ay —— DETALLAR LOS PRODUCTOS
ESPECTRO RADIOELECTRICO REPETIDORAS REPETIDORAS OROTGAMIENTO DE LA eSO AGENCIAS (MEDIOS IMPRESOS Y (EIES FFESeS D ETALES) IMPRESOS (REVISTAS, PERIODICOS)
(RADIO/TV): (RADIO/TV): (RADIO/TV): CONCESION: ' DIGITALES): ' !
CERRO HIGNUG
9330 FM 0 CACHA (AMULA 09/02/2021 09/02/2036 0 0
GRANDE) 0

COBERTURA GEOGRAFICA
En esta matriz se debe reportar la informacién de alcance territorial que tiene el medio de comunicacién (Art. 6 LOC).
A i No. de cantones a las que llega .
POBLACION DE ACUERDO AL ULTIMO CENSO L
COBERTURA NACIONAL la cobertura, publicacién o Describa los cantones en las que da No. de PERSONAS a las que da cobertura,
circulacion del medio)

% de cobertura, publicacion o circulacién del medio

cobertura publicacion o circulacion el medio

) El porcentaje se calcula entre la poblacién del pais y
Nacional 16,938,986 0 0 0[numero de personas
Regional 16,938,986 0 0 °
RIOBAMBA -COLTA - CHAMBO - GUANO
Local 16,938,986 5 _ PENIPE 359,856 47.07




2.12% Porcentaje de alcance y cobertura en todo el Ecuador

MEDIOS COMUNITARIOS

PROYECTO COMUNICACIONAL (LOC ART. 85)
TIENE PROYECTO COMUNICACIONAL

NO APLICA

MEDIOS PUBLICOS Y COMUNITARIOS
OBJETIVOS ESTRATEGICOS/FUNCIONES O FINES (LOC Art. 78,1).
TIPO(OBJETIVOS

OBJETVOS ESTRATEGICOS/FUNCIONES O FINES

ESTRATEGICOS

OBJETIVOS NO APLICA A MEDIOS PRIVADOS

PLANES DE CAPACITACION
EJECUTO PLANES DE SELECCIONE LA  CAPACITACION No DE CAPACITACIONES TEMATICA FECHAS/S EN LA QUE SE REALIZO LA TEMAS SOBRE LOS QUE REQUERIRIAN LINK MEDIO DE

CAPACITACION OPCION : DIRIGIDA A: CAPACITACION CAPACITACION VERIFICACION
Uso y manejo de las principales herramientas de la pagina de

Facebook, explicacién de las funciones de cada opcion dentro| N1105://drive.google.co
de la plataforma, estrategias basicas para ampliar el alcance | m/file/d/1d06BW7bH

CAPACITACION INTERNA | GERENTE, TRABAJADORA DE Fortalecimiento en el uso de la pagina de
e 1 Facabook y bansmisiin o v 22/10/2025 de las para la correcta tFl vH1fZk-
de précticas para. | B\ HzDxH2mNYV/vie
Sl mejorar la interaccion y atraer mayor audiencia en los en N
Vivos w?usp=sharing

CAPACITACION EXTERNA

NO SE IMPLEMENTO
NINGUN ENFOQUE

PROMOCION DE DERECHOS
PORCENTAJE DE

NOMBRE DEL

. DESCRIPCION DE LAS MEDIDAS TIEMPO/ ESPACIO TOTAL DE TIEMPO / ESPACIO AL AIRE ASIGNADO . LINK MEDIO DE
ECIRUE R ALEN AR FRECGRAINSE | lFOREEeMEPe: RREEUEE IMPLEMENTADAS PROGRAMACION SEMANAL PARA ESTE PROGRAMA EN LA SEMANA: DIFUSIONDE e icicacion
ESPACIO/S PROGRAMACION
Espacio de andlisis de la realidad
Andlisis Reflexivo Noticias Semanal Nac|0'r|al que promueve la 168 horas 3 horas 179%
Dominical participacion y reflexion de distintos
grupos etarios.
Segmentos orientados a fortalecer
y - d Diario valores, convivencia y orientacién 168 horas 2 horas 1.19%
y mensajes ciudadanos I . -
social dirigidos a toda la ciudadania.
INTERGENERACIONAL — - —
Espacio informativo de servicio a la
comunidad que difunde avisos
. sociales relevantes como partes
Partes mortuorios, mortuorios, misas de réquiem
misas de requiem, Informacién emergente Mensual - > red Y 168 horas 0.5 horas 0.30%
. convocatorias, facilitando la
convocatorias, etc L y
comunicacién entre diferentes
generaciones y fortaleciendo la
cohesién social.
Programa de entrevistas y opinién
con participacion diversa, .
GENERO Super Deportes Noticias Diario promoviendo igualdad en el acceso 168 horas 6 horas 3.57% https://drive.googl
a espacios deportivos y opinion e.com/file/d/14M
publica. bCU8i0oqq2UE0I33
Difusién de masica ecuatoriana que €aD806-
PUEBLOS Y NACIONALIDADES | Frogramacion musical Educativos Diario fortalece la identidad culturaly 168 horas 137.4 horas 81.79% SRLajkW2/view?us
ecuatoriana visibiliza tradiciones de pueblos y p=sharing.
nacionalidades.
Espacio de ayuda a la ciudadania,
MOVILIDAD HUMANA Radio avisos y Informacién emergente Diario donde se difunden oportunidades 168 horas 18 horas 10.71%
televentas laborales, eventos, publicidad y
apoyo a la comunidad.
NO SE IMPLEMENTO NINGUN
ENFOQUE
Se difunden mensajes positivos de
motivacion accesibles para toda la
Mensajes flash " - audiencia. Se aplican medidas
PERSONAS CON DISCAPACIDAD motivacionales Educativos Diario como: d) otros sistemas 168 horas 1.1 horas 0.65%
desarrollados (lenguaje claro y
comprensible en audio)
100.00%

TIPO DE DERECHOS DE AUTORES APROBADOS POR EL SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES
- SENADI:




TIPO DE DERECHOS DE

AUTORES APROBADOS POR EL
|EP|

Elegir del ment desplegable, una de
las opciones:

NOVELAS

POEMAS

OBRAS DE TEATRO
PROGRAMAS

INFORMATIVOS

PELICULAS

COMPOSICIONES MUSICALES
COREOGRAFIA

PINTURA

DIBUJOS

FOTOGRAFIAS

PUBLICIDAD

OTRAS

NUMERO DE

NUMERO DE

DERECHOS POR TIPO DERECHOS PAGADOS

LIKK MEDIO DE
VERIFICACION

https://www.radiosuperfmrioba

mba.com/

SIZE
SOPROFON

EL MEDIO DE COMUNICACION DE TV
ABIERTA O EL SISTEMA DE AUDIO Y
VIDEO POR SUSCRIPCION DESTING UN

VALOR DE LOS MONTOS FACTURADOS
PERCIBIDOS PARA LA ADQUISICION DE
LOS DERECHOS DE DIFUSION TELEVISIVA
DE LA PRODUCCION NACIONAL
INDEPENDIENTE;

NO APLICA

LA COBERTURA DEL
MEDIO:

Menor a los 500 mil
habitantes

MONTO FACTURADO Y
PERCIBIDO POR EL MEDIO O
SISTEMA Y QUE FUERON
DECLARADO EN EL EJERCICIO
FISCAL DEL ANO ANTERIOR:

ADQUISICION DE DERECHOS DE DIFUSION TELEVISIVA DE PRODUCCION NACIONAL INDEPENDIENTE: (LOC Art. 102)

MONTO DESTINADO PARA LA
ADQUISICION DE LOS DERECHOS DE
DIFUSION TELEVISIVA DE LA
PRODUCCION NACIONAL
INDEPENDIENTE:

Identifique el monto destinado
para la adquisicion de los
derechos de difusion televisiva
de la producci6n nacional
independiente.

% DESTINADO

Supera los 500 mil
habitantes

identifique los montos que fueron declarado
en el ejercicio fiscal del afio anterior y el %

MEDIO DE VERIFICACION:

Link al documento oficial en el que se

destinado para la adquisicion de los
derechos de difusion televisiva de la
produccion nacional independiente.
En el caso de los medios publicos este
porcentaje se calcularé en relacién con el
presupuesto.

MECANISMOS DE PARTICIPACION CIUDADANA:

MEDIOS PUBLICOS (LOC ART. 78)

MECANISMOS DE
PARTICIPACION CIUDADANA

CONSEJO EDITORIAL

PONGA SI O NO

NUMERO DE
MECANISMOS
IMPLEMENTADOS EN
EL ANO

LINK AL MEDIO DE
VERIFICACION PUBLICADO
EN LA PAG. WEB DEL MEDIO

DE COMUNICACION

NO APLICA

NO APLICA

NO APLICA

MECANISMOS DE AUTOREGULACION Y PARTICIPACION CIUDADANA: (ART. 9, 38, 91.4 LOC)

Tipo de instrumento/ instancia /
mecanismo

Cédigo deontolégico

MEDIOS PRIVADOS Y COMUNITARIOS

Cuenta con
instrumento/ instancia /
mecanismos de
autorregulacion:

Link al Medio de
verificacion

Cédigo de ética,

https://dri le.com/file,

Cédigo de autorregulacion,

d/1VZN7Bv1V24C8EKIRHCE0uX3

Cédigo de editores, NO QEQUATX:

Estatutos de redaccion, NO google. orn, file,
d/15X7nTH OxgDt:

Politicas editoriales y / o sl 9SWTS3/view?usp=sharing

informativas @https://www.radiosuperfmrio

Manuales de estilo, NO bamba.com/

Otros NO

LOCART. 91.4
Organos‘ instancias o instrumentos
de aplicacion y seguimiento de las
autorregulaciones

- Conseio de prensa,

Cuenta con

instrumento/ instancia /

mecanismos de
autorregulacion:

No. de veces en que se
active

No. de acciones ejecutadas

- Defensorias de audiencias,

- Conseios editoriales,

- Auditorias de autorregulacion,

- Asociacién de autocontrol

Link al Medio de verificacion

Link al Informe de gestion en el que
se detalle las acciones reportadas
con la firma del responsable.




Voluntario de medios
Otra

Mecanismos para facilitar el acceso
de los ciudadanos a la informacién y

también, para optimizar las
relaciones entre Estado, medios,

Cuenta con
instrumento/ instancia /
mecanismos de
autorregulacion:

No de mecanismos
activados:

Objeto/motivo/razén de la
activacion del mecanismo

No. De propuestas/ solicitutdes
atendidas/ informes emitidos:

Link al Medio de verificacion

ciudadania

Informe de gestién en el que se detalle el

Conseios de audiencias NO
Consultas publicas NO
Mecanismos de transparencia NO
Observatorios NO
/los mecanismo,
Veedurias ciudadanos NO
Otras formas organizativas para el
control, evaluacién y verificacion de NO
la gestion de los medios de
comunicacién

activados, el motivo/razén
de activacin los resultados alcanzados con
la firma del responsable.

[TODOS LOS MEDIOS DE COMUNICACION

RECLAMOS PRESENTADOS POR LA CIUDADANIA. REGLAMENTO GENERAL LOC Art. 23. Y 24, REGLAMENTO EMITIDO SOBRE CAMPANAS

SE PRESENTARON

SOLICITUDES DE REPLICA O
RECTIFICACION:

NUMERO DE
SOLICITUDES
RECIBIDAS

TIPO DE SOLICITTUD:

No. DE SOLICITUDES
ATENDIDAS
FAVORABLEMENTE

No. DE SOLICITUDES ATENDIDAS
CONTESTADAS
NEGATIVAMENTE

LINK MEDIO DE VERIFICACION

NO

sovcrruooe e
RECTIFICACION P
responsable.

DERECHO ALA Link al Informe de las solicitudes recibidas y
REPLICA O atendidas por el medio con la firma del
RESPUESTA responsable.

Check list temas sobre los cuales se

realiz6 la/s campafia/s educativa/s:

- Erradicacion de todo tipo de

“ violencia,
CAMPANA/S N . x
No de acciones . - Lucha contra la drogadiccion, Link al Informe sobre las campafias
EDUCATIVA/S No. De acciones ejecutadas
dispuestas - Lucha contra el racismo realizadas con firma de responsable

EJECUTADAS .

- Lucha contra la discriminacion,

- A favor del incentivo cultural,

- En beneficio del sector turistico

- Afavor de los valores
OTRO

PROCE!

FASE

PASOS DEL PROCESO DE RENDICION DE
CUENTAS

CONFORMACION DEL EQUIPO DE RENDICION

PONGA (SI/NO)

DESCRIBA LA EJECUCION DE
LOS PASOS

Através del OFICIO N° 001-2026, el
Lic. Galo Silva

designé a la Lic. Nuvia Silva como
responsable de la coordinacién del
proceso de rendicion de cuentas, lo
que conlleva su planificacion,
organizacion, ejecucion y cierre
integral del proceso, incluyendo la
elaboracion del Informe de
Rendicion de Cuentas (IRC), la

LINK AL MEDIO DE VERIFICACION
PUBLICADO EN LA PAG. WEB DE LA
INSTITLICION

https://drive.google.com/file/d/135NkT64

RENDICION DE CUENTAS

ejecucion, adaptando a los
lineamientos exigidos por el CPCCS.

FASE1 DE CUENTAS st coordinacion de la deliberacion : QAHVWV‘{PDD £o- .
publica con participacion ciudadana, Py57i Rw7Bs/view?usp=sharing
asi como el registro y carga de la
informacion en el Sistema de
Rendicién de Cuentas. Asi como
también se especificé que se
ddebera obtener el Certificado MRC,
requisito necesario para el
desarrollo y cumplimento de este
proceso ante el CPCCS.

o Se elabor una propuesta https://drive.google.com/file/d/1pEqS1Pl-

FASE 1 DISENO DE LA PROPUESTA DEL PROCESO DE sl metodolégica y un cronograma de 08V7aBmHU75qE3CIwWOOex-

[view?usp=sharing




Se ejecutd la evaluacion interna
correspondiente, la cual demostré
que durante el periodo 2025
alcanzamos excelentes resultados al
presentar nuestra programacion a
toda la audiencia, logramos una
mayor comunicacion social y una
mayor apertura hacia el ptblico de
los diferentes sectores hasta donde
llega nuestra sefial 93.3 F.M, asi

https://www.facebook.com/share/p/1jfWH

FASE 2 EVALUACION DE LA GESTION INSTITUCIONAL: Sl como en internet a través de —
https:/Amwv.radi fmriobamba.c https://www facebook.com/share/p/1H27
(03
omy nuestra pagina de Facebook 2HzA9T/
(Radio Stper 93.3). En
consecuencia, la ciudadania
expreso exclusivamente
felicitaciones por el desempefio de
la radio mediante llamadas
telefénicas y visitas presenciales,
sin registrarse observaciones o
sugerencias.
Se procedi6 con la descarga y el
llenado exhaustivo del formulario de
informe de rendicion de cuentas Es el presente documento que se justifica
LLENADO DEL FORMULARIO DE INFORME DE establecido por el CPCC, detallando en el siguiente link:
FASE 2 RENDICION DE CUENTAS ESTABLECIDO POR SI las https://drive.google.com/file/d/1Aa7ASBFx
EL CPCCS operativas de la radio, con la dM31WhGsMr55-
colaboracion del Lic. Galo Silva 1gN8BOEMDwWV/view?usp=sharing
representante legal y Sra. Jenny
Pruna Secretaria.
Se redactd el informe narrativo
institucional empleando un lenguaje https://drive.google.com/file/d/1q-
FASE 2 REDACCION DEL lgsgﬁngDE RENDICION DE sI claro, objetivo y accesible, disefiado | v 3y\y1iv77tpesugovraH x90NpbihX/view
para facilitar la plena comprensién ushe "
de la gestion por parte de los 2usp=sharing.
oyentes y el pablico general.
Elinforme narrativo y el formulario
SOCIALIZACION INTERNA Y APROBACION DEL preliminar se dio a conocer a todos https://drive.google.com/file/d/1Aa7ASBFx
FASE 2 INFORME DE RENDICION DE CUENTAS POR S los colaboradores de la radio, y ellos dM31WhGsMr5S-
PARTE DE LOS RESPONSABLES aportaron con sus ideas, aceptaron 1gN8BOEMDwV/view?usp=sharing
y aprobaron dicha informacion.
https:/Awwv.facebook.com/share/p/IH272Hz
A9T/
https:/Awww.facebook.com/share/r/1KdDfhwW
La invitacion a la difusion del informe yqv/
. i de rendicion de cuentas se publicé a | https:/mmww.facebook.com/share/p/IEAMRd
FASE 3 DIFUSION DEL INEORME DE RENDICION DE sl través de la pagina oficial de VMAp/
CUENTAS A TRAVES DE DISTINTOS MEDIOS Facebook de la radio durante seis https:/Awwv.facebook.com/share/p/1GQX7w
(6) dias consecutivos previos al 67JV/
evento de deliberacion. https:/Awww.facebook.com/share/p/LCXEoV
Raww/
https:/Aww.facebook.com/share/p/1CexqvYi
ha/
La convocatoria publica se
estructuré mediante cufias radiales y
publicaciones en Facebook,
informando oportunamente la fecha, | https:/iwww.facebook.com/share/p/1H272Hz
hora y modalidad de participacion. EI AT/
evento se planificd para realizarse | https:/Aww.facebook.com/share/r/1KdDfhw
en los estudios de la Radio Stper yqv/
Stereo 93.3 F.M, en la ciudad de https:/Mmww.facebook.com/share/p/IEAMRd
A Riobamba, el dia lunes 20 de abril VMAp/
FASE 3 PLANIFICACION DEL ESPACIO DELIBERATIVO Sl https:/imwy.facebook.comishare/p/LGQx7w

del 2026 a las 9:00 a.m, con la
presencia del personal,

colaboradores, invitados
y demas publico en general. Se
planea realizar un programa preciso,
conciso, veraz y oportuno, ademas
de transmitir en vivo a través de la
pagina web y de Facebook de la
radio.

67JV/
https:/Aww. rare/p/LCXEoV
Raww/
https:/Aww.facebook.com/share/p/1CexqvYi
ha/




La deliberacion pablica se llevé a
cabo presencialmente en las
instalaciones de la radio (Ayacucho
19-52 y Tarqui - San Alfonso). Para
garantizar un mayor alcance, el
REALIZACION DEL EVENTO DE RENDICION DE evento fue transmitido de forma
CUENTAS A LA CIUDADANIA st simultanea a través de la sefial de la LE)
93.3 F.M. y via Facebook Live.
Teniendo un alcance de 29
personas de manera presencial y
133 personas a través de facebook
live.
RINDIO CUENTAS A LA CIUDADANIA EN LA El evento s realiz6 dia Lunes 20 de | https://www.facebook.com/share/v/1Cege
FASE 3 PLAZO ESTABLECIDO SI abril del 2026 a las 9:00 a.m Xaut/

https://www.facebook.com/share/v/1Cege
FASE 3

Durante el proceso de rendicion de
cuentas, la ciudadania expresé
Unicamente felicitaciones hacia la

INCORPORACION DE LOS APORTES gestion realizada, sin presentar https://drive.google.com/file/d/1dsBta8yfB

FASE 3 CIUDADANOS EN EL INFORME DE RENDICION s requerimientos u observaciones que 1LMw2Ptkvvlcsx6YKHBIXLL/view?usp=shari
DE CUENTAS deban incorporarse en la

planificacién institucional, sin ng
embargo dichos comentarios fueron
registrados en el Informe de
Rendicion de Cuentas (IRC).

El medio de comunicacion ha

ENTREGA DEL INFORME DE RENDICION DE hlab""‘;""y"er"'cadl" S:’ ”‘:'”a""yd || ttps://drive.google.com/file/d/1sBta8yB
FASE 4 CUENTAS AL CPCCS, A TRAVES DEL INGRESO sI clave ge acceso en a piatalorma 08l 1 iy, 2 priyvicsx6YKHBIXLL/view?usp=shari

DEL INFORME EN EL SISTEMA VIRTUAL CPCCS, preparéndose para & ng.
carga técnica de datos y la entrega

definitiva del informe institucional.

DESCRIBA LOS PRINCIPALES | Los principales aportes ciudadanos recibidos durante la Rendicion de Cuentas 2025 estuvieron relacionados con el reconocimiento a la labor social y comunicacional de
APORTES CIUDADANOS la radio, destacando su apoyo en la difusion de oportunidades laborales, i i6n veraz y prc i6n de calidad. Asimi Pl un imi profundo
RECIBIDOS: por la pi i6n continua, el fiamiento diario a los radioescuchas y el servicio que presta la emisora motivandonos a continuar trabajando en beneficio de

) y el pais.

DATOS DE LA DELIBERACION PUBLICA Y EVALUACION CIUDADANA DE RENDICION DE CUENTAS:

Fecha en que se realiz6 la deliberacion )
publica y evaluacion ciudadana de N° DE USUARIOS GENERO NACIONALIDADES O PUEBLOS

rendicién de cuentas:

MASCULINO FEMENNO GLBTI MONTUBIO MESTZO CHOLO INDIGENA AFROECUATORIANO
20/04/2026 162

58 102 2 148 12 2

INCORPORACION DE LOS APORTES CIUDADANOS DE LA RENDICION DE CUENTAS DEL ANO ANTERIOR EN LA GESTION INSTITUCIONAL:
DESCRIBALOS PRINCIPALES APORTES ~ SE INCORPORO EL APORTE )
CIUDADANOS REPORTADOS EN LA CIUDADANO EN LAGESTION  PORCENTAJE DE AVANCES DESCRIPCION DE LINK AL MEDIO DE
RENDICION DE CUENTAS DEL PERIODO  INSTITUCIONAL? PONGA Si DE CUMPLIMIENTO RESULTADOS VERIFICACION
ANTERIOR O NO
NINGUNO NO APLICA 0 NO APLICA

TRANSPARENCIA Y ACCESO A LA INFORMACION DE LA GESTION
INSTITUCIONAL Y DE SU RENDICION DE CUENTAS:
LINK AL MEDIO DE
VERIFICACION PUBLICADO EN
LAPAG. WEB DE LA
INSTITUCION

MECANISMOS ADOPTADOS PONGA SI O NO

PUBLICACION EN LA PAG. WEB DE LOS https://www.radiosuperf
CONTENIDOS ESTABLECIDOS EN EL ART. sl "

19 DELALOTAP mriobamba.com/
PUBLICACION EN LA PAG. WEB DEL

INFORME DE RENDICION DE CUENTAS Y https://www.radiosuperf
SUS MEDIOS DE VERIFICACION SI N

ESTABLECIDOS EN EL NUMERAL 12 DEL mriobamba.com/
ART. 19 DE LALOTAIP.

ESPACIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL NACIONAL (LOC Art. 97 Y RGLOC
Art. 58

En esta matriz no se puede incluir en el porcentaje destinado a la produccién nacional y
nacional independiente el tiempo dedicado a publicidad o servicios de televenta.

DESTINA PROGRAMACION DIARIA EN EL HORARIO NUMERO TOTAL DE
APTO PARA TODO PUBLICO A LA DIFUSION DE HORAS AL AIRE /

PRODUCCIONES NACIONALES: FSPACIO DIARIO APTA

ESPACIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL NACIONAL (LOC Art. 97)
TIPO DE PROGRAMA
JESPACIO QUE SE  NUMERO TOTAL DE HORAS AL ARE /

. ESPACIO APTO PARA TODO PUBLICO .
DIFUNDE: QUE DESTINA A LA DIFUSION DEL PORCENTAJE NOMBRE DEL PRODUCTOR/A MEDIOS DE VERIFICACION

PROGRAMA /ESPACIO:

NOMBRE DEL TIPO DE

PROGRAMA/ESPACIO PRODUCCION




LISTA DESPLEGABLE:

- CINEMATOGRAFICAS Y DE
CREACIONES
AUDIOVISUALES,

- DE PROGRAMAS Y SERIES
ARGUMENTALES, D dela pi i6n diaria con a i
SELECCIONE: - DOCUMENTALES, de los campos indicados en esta matriz con la firma del

- PRODUCCION NACIONAL |- EXPERIMENTALES, representante legal. Horario para todo publico (06h00 a

- PPRODUCCION - DE ANIMACION Y DE NO APLICA 18h00).

NACIONAL TECNICA MIXTA; En el caso de la produccién nacional independiente
INDEPENDIENTE - PRODUCCIONES DE VIDEO reporte el informe de acreditacion del INSTITUTO DE CINE
ARTE, Y CREACION AUDIOVISUAL - ICCA.

- VIDEOS MUSICALES,

- TELENOVELAS

- OTRAS PRODUCCIONES DE
AUTOR.

ESPACIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL INDEPENDIENTE(LOC Art. 97,102 Y RGLOC Art. 58)
Los medios de television abierta y los sistemas de audio y video por suscripcién que tengan dentro de su grilla de programacién uno 0 mas canales cuya sefial se emite desde el territorio ecuatoriano.
NO.DE
LARGOMETRAJES DE
EMITIO LARGOMETRAJES PRODUCCION NACIONAL PRODUCCION
INDEPENDIENTE NACIONAL
INDEPENDIENTE QUE
DIFUNDIO:

LA COBERTURA DEL MEDIO IDENTIFIQUE SI EL
SUPERA LOS 500 MIL LARGOMETRAJE ES DE NOMBRE DEL LARGOMETRAJE MEDIO DE VERIFICACION
HABITANTES ESTRENO

SE HABILITA SOLO SI CONTESTA DESCRIBA EL NOMBRE DEL
SIEN LA PREGUNTA PREVIA LARGOMETRAJE

NO APLICA NUMERO SI/NO

MEDIOS DE COMUNICACION PRIVADOS Y COMUNITARIOS
PLANIFICACION Y EJECUCION.

INFORMACION FINANCIERA(LOCPCCS Art.10, LEY DE EMPRESAS PUBLICAS Art. 45 SISTEMAS DE
INFORMACION

BALANCE GENERAL LINK AL MEDIO DE
VERIFICACION PUBLICAD
EN LA PAG. WEB DE LA
ACTIVO PASIVO INYINT) INSTITUCION

'www.radiosuperfmrioba

mba.com/

MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS |
FINANCIAMIENTO LOC ArT. 81:

$ 20,000.00 | $ 8,950.00 | $ 11,050.00

INGRESOS
INGRESOS VENTADE ~ COMERCIALIZACION O DO R ENENTESIDE

ASIGNACION DEL ESTADO DONACIONES, PATROCINIOS
PUBLICIDAD PRODUCTOS COOPERACION INTERNACIONAL

COMUNICACIONALES

NO APLICA

PRESUPUESTO INSTITUCIONAL:
TOTAL DE PRESUPUESTO GASTO CORRIENTE GASTO CORRIENTE GASTO DE INVERSION GASTO DE INVERSION

INSTITUCIONAL CODIFICADO PLANIFICADO EJECUTADO PLANIFICADO EJECUTADO

NO APLICA

PROCESOS DE CONTRATACION Y COMPRAS PUBLICAS DE BIENES Y SERVICIOS:
ESTADO ACTUAL

Namero Total de Valor Total de procesos Numero Total de procesos
procesos adiudicados adiudicados finalizados

LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN LA
PAG. WEB DE LAINSTITUCION

TIPO DE CONTRATACION
Valor Total de procesos finalizados

ADQUISICION DE BIENES

INMUEBLES NO APLICA
ADQUISICION DE COMBUSTIBLE
PARA VEHICULOS DE NO APLICA

ENTIDADES CONTRATANTES
ADQUISICION DE PASAJES
AEREOS

ARRENDAMIENTO DE BIENES
MUEBLES E INMUEBLES
CATALOGO ELECTRONICO NO APLICA
COMPRA CORPORATIVA DE
ALIMENTACION ESCOLAR
CONCURSO PUBLICO DE
CONSULTORIA

NO APLICA

NO APLICA

NO APLICA

NO APLICA




CONSULTORIA CONTRATACION

DIRECTA NO APLICA
CONSULTORIA LISTA CORTA NO APLICA
COTIZACION NO APLICA
FERIA INCLUSIVA NO APLICA
INFIMA CUANTIA NO APLICA
LICITACION NO APLICA
MENOR CUANTIA NO APLICA
PROCEDIMIENTOS DE REGIMEN

[—— NO APLICA
PROCEDIMIENTOS DE

CONTRATACION EN SITUACION NO APLICA
DE EMERGENCIA

PROCEDIMIENTOS DE

CONTRATACION EN EL NO APLICA
EXTRANJERO

PROCEDIMIENTOS ESPECIALES NO APLICA
PUBLICACION NO APLICA
SUBASTA INVERSA NO APLICA
OTRAS NO APLICA
NO SE REALIZARON

CONTRATACIONES NOAPLICA
ENAJENACION, DONACIONES Y EXPROPIACIONES DE BIENES:
ENAJENACION NO APLICA
EXPROPIACIONES NO APLICA
DONACIONES RECIBIDAS NO APLICA
DONACIONES REALIZADAS NO APLICA
NINGUNA NO APLICA

MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS, PRIVADOS Y COMUNITARIOS
CUMPLIMIENTO DE OBLIGACIONES (LOCPCCS Art. 10 NUMERAL 7):

LINK AL MEDIO DE
VERIFICACION
PUBLICADO EN LA
PAG. WEB DEL MEDIO
https://drive.google.com
sl file/d/1e65pFYluEgxwOL
PNY4xr9x4Q6DdoLfS8/vie
w?usp=sharing
https://drive.google.com
sl file/d/1f46ag5ErnZNOkgT
Xp_BzCKcFelTYknyS/view

2usp=drive link

LABORALES TRIBUTARIAS

INCORPORACION DE RECOMENDACIONES Y DICTAMENES POR PARTE DE LAS ENTIDADES DE CONTROL NINGUNA

No. DE INFORME Y

% DE CUMPLIMIENTO DE LAS .
DE LA ENTIDAD No. DE DOCUMENTO CON EL LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO
ENTIDAD QUE RECOMIENDA . ;
@ QUE CUAL SE DA CUMPLIMIENTO RECOMERDRICIOES OESERVACOAES EN LA PAG. WEB DE LA INSTITUCION
RECOMIENDA O EMITE
CONTRALORIA GENERAL DEL ESTADO NO APLICA
SUPERINTENDENCIA de ORDENAMIENTO TERRITORIAL NO APLICA
DEFENSORIA DEL PUEBLO NO APLICA
gggﬁfo DE PARTICIPACION CIUDADANA Y CONTROL NO APLICA
El link de verificacién con precisién deberd direccionar a:
SUPERINTENDENCIA DE BANCOS NO APLICA
SUPERINTENDENCIA DE COMPARIAS, VALORES Y o APLIA - Elinforme de recomendaciones de la nstitucion de
SEGUROS control respectiva.
SUPERINTENDENCIA DE COMPETENCIA ECONOMICA NO APLICA  Elinforme de implementacién de la institucién que
SUPERINTENDENCIA DE PROTECCION DE DATOS reporta.
PERSONALES NO APLICA .
SUPERINTENDENCIA DE ECONOMIA POPULAR Y - Eneel caso dela Contraloria General del Estado adjuntar
SOLIDARIA NO APLICA
5 el Reporte General de Informes.

CONSEJO DE DESARROLLO Y PROMOCION DE LA NO APLICA
INFORMACION Y COMUNICACION
CONSEJO DE DESARROLLO Y PROMOCION DE LA
INFORMACION Y COMUNICACION NO APLICA
PROCURADURIA GENERAL DEL ESTADO NO APLICA
CONSEJO DE ASEGURAMIENTO DE LA CALIDAD DE LA
EDUCACION SUPERIOR NO APLICA




